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Resumen

Modalidad de Ensefianza:
Elearning sincrénico
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Dirigido a:

e Product Manager

e Ejecutivos de ventas E-
commerce

Objetivos Generales:

Aplicar técnicas Growth Marketing
considerando la optimizacion y
escalabilidad del negocio.

www.caphome.cl

Descripcion

Este curso de 16 horas esta disefiado para profesionales de marketing que ya tienen
conocimientos basicos de growth marketing y desean profundizar en técnicas y estrategias
mas avanzadas. Durante el curso, los participantes aprenderan como disefiar, implementar y
medir campafias de marketing de crecimiento que impulsan la adquisicién de usuarios,
retencion, y optimizacion de recursos, utilizando una mezcla de analisis de datos,
experimentacion y marketing digital.

Contenidos

E Mddulo 1: Fundamentos Avanzados de Growth Marketing

e Revision de los principios béasicos del growth marketing.
e Andlisis de funnels de conversién y puntos criticos de optimizacion.
o Estrategias para el andlisis y segmentacién avanzada de la audiencia.

Objetivos moédulo 1

Identificar fundamentos del Growth Marketing considerando andlisis de funnels y
segmentacion de la audiencia.

Médulo 2: Tacticas de Adquisicion y Activacion

e Profundizacion en canales de adquisicién escalables.
e Técnicas avanzadas para la optimizacion de campafias de pago y SEO.
e Estrategias de contenido y marketing viral para la activacion de usuarios.

Objetivos maédulo 2

Reconocer las estrategias adquisicion y activacion de usuarios segin campafias
y canales.

o Estrategias para mejorar la retencion de usuarios a través del andlisis de
comportamiento.

e Optimizacion de caminos de conversion y upselling.

e Implementacién de modelos de suscripcion y fidelizacion de clientes.

Objetivos médulo 3

Aplicar tacticas de retencién y monetizacion considerando modelos de
suscripcion y fidelizacién de clientes.

Mdédulo 4: Experimentacion y Analisis de Resultados

e Metodologias de experimentacion rapida y tests A/B.
e Herramientas y métricas para la medicion de KPIs y ROI.
e Casos de estudio de campafias de growth marketing exitosas.

Objetivos médulo 4

Emplear la experimentacion controlada y analisis de resultados en la mejora
continua de crecimiento.

E Mddulo 3: Retencion y monetizacion



